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РЕКОМЕНДАЦИИ

ПО СОСТАВЛЕНИЮ КОНСПЕКТА МЕРОПРИЯТИЙ ПО ПРОДВИЖЕНИЮ БРЕНДА

1. В конспекте необходимо кратко и ясно отразить следующие вопросы:

1) цель маркетинговой политики (обозначение четких целей и задач проекта, например: получить определенную долю рынка, рост продаж в целевой группе, добиться определенного восприятия бренда, изменить существующее представление о бренде, добиться определенного уровня знания марки, построение имиджа бренда, достижение коэффициента лояльности марке и т.д.);

2) обзор рыночной ситуации (доля рынка, география продаж, позиционирование бренда);

3) целевой сегмент (характеристика целевого сегмента и обоснование его выбора);

4) использование методов продвижения товаров, услуг (описание стратегии, на которой построена рекламная кампания; выбор и использование телевидения, радио, прессы, мест продаж, наружной рекламы, связей с общественностью и других методов продвижения товаров, услуг);

5) вклад в развитие региона (участие в социальных программах, проведение акций и мероприятий социального характера, а также других аналогичных мероприятий, наличие дипломов, медалей и других наград);

6) результаты маркетинговой политики участника за прошедший год;

7) планы работы участника по продвижению бренда на следующий год;

2. Конспект должен сопровождаться образцами рекламной продукции - креативными материалами, в состав которых могут входить:

изображения брендов в виде эмблем, словесных обозначений, телевизионная реклама, печатная реклама, радиореклама (аудио), наружная реклама, упаковка.

3. Все видеоматериалы принимаются на CD.

Образцы печатной, наружной рекламы, упаковки принимаются в оригинале или на электронных носителях.

4. Конспект должен быть объемом не более 5 - 6 страниц.

