ПОЛОЖЕНИЕ

о  проведении ежегодного конкурса  Торгово-промышленной палаты Ставропольского края «Бренд Ставрополья»

I. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

1.1. Конкурс «Бренд Ставрополья» проводится Торгово-промышленной палатой Ставропольского края и является инструментом проведения региональной политики продвижения ставропольских производителей на региональном и российском рынках.

1.2  Цель конкурса – определение лучших брендов субъектов малого и среднего предпринимательства Ставропольского края в сфере производства и услуг, являющихся гарантами неизменного качества и устойчивого потребительского спроса.

1.3  Важнейшими функциями конкурса являются увеличение известности брендов ставропольских предпринимателей, формирование  положительного имиджа ставропольских предпринимателей, содействие в повышении конкурентоспособности продукции ставропольских предпринимателей. 

II. ЗАДАЧИ И НОМИНАЦИИ КОНКУРСА

2.1.  Главными задачами конкурса являются:

·  поддержка ставропольских товаропроизводителей, проводящих целенаправленную политику по созданию или совершенствованию собственных товарных знаков и их применению;

·  стимулирование ставропольских товаропроизводителей к повышению конкурентоспособности их товаров, работ, услуг;

·  создание высокой репутации брендов организаций независимо от организационно-правовых форм и форм собственности (далее - организации) и индивидуальных предпринимателей Ставропольского края, производящих и представляющих качественные товары, работы, услуги на региональном, российском и мировом рынках;

·  пропаганда в краевых средствах массовой информации современных взглядов на качество, ориентирующих товаропроизводителей на повышение экономической эффективности деятельности организаций и индивидуальных предпринимателей Ставропольского края путем обеспечения высокого качества товаров, работ, услуг.

Критериями оценки деятельности участников конкурса являются:

· оценка мероприятий по продвижению бренда (0 - 50 баллов);

· портфель атрибутов бренда: имя, логотип, слоган, мелодия, формы и цвета, образ, фирменный стиль, способность атрибутов задавать пространство идентификации бренда (0 - 10 баллов);

· оценка креативных материалов участника: телевизионная реклама, печатная реклама, радиореклама (аудио), наружная реклама, упаковка (0 - 10);

· наличие свидетельства о регистрации товарного знака (отсутствие свидетельства - 0 баллов, наличие свидетельства - 20 баллов);

· общественная значимость, оценка вклада в развитие края (0 - 10 баллов).

2.2. Конкурс проводится среди юридических лиц Ставропольского края по следующим направлениям:
- потребительская оценка узнаваемости, известности и предпочтения бренда по отдельным товарным категориям.

- профессиональная оценка жюри по номинациям.

Профессиональная оценка жюри проводится по следующим номинациям:

· безупречная репутация

· прорыв года

· лучшая рекламная  кампания

· социально ответственный бренд (бренд-меценат)

· команда

· бренд- персона

· достояние Ставропольского края

Потребительская оценка узнаваемости, известности и предпочтения бренда по отдельным товарным категориям определяется по следующим номинациям:

«Народное признание в категории…….»
· Лучший туристический бренд

· Лучший мебельный бренд

· Лучший строительный бренд

· Лучший Авто бренд

· Лучший бьюти-бренд

· Лучший ювелирный бренд

· Лучший развлекательный бренд

· Лучший торговый бренд

· Лучший праздничный бренд

· Лучший продовольственный бренд

· Лучший финансовый бренд

· Лучший потребительский бренд

· Лучший бренд СМИ

· Бренд личность - 2012 г.
     При рассмотрении поданных заявок приоритет отдается субъектам малого и среднего предпринимательства, направлением деятельности которых является:

1) производство промышленной продукции;

2) строительная индустрия;

3) жилищно-коммунальное хозяйство;

4) сельское хозяйство и переработка сельскохозяйственной продукции;

5) бытовое обслуживание населения;

6) поддержка инновационных проектов, обеспечивающих внедрение новых технологий и выпуск принципиально новой продукции;

7) информационное обеспечение субъектов малого и среднего предпринимательства;

8) туризм и оказание услуг в сфере туризма.

III. ОРГАНИЗАЦИЯ И ПРОВЕДЕНИЕ КОНКУРСА

3.1. Участниками конкурса являются юридические лица и индивидуальные предприниматели, отвечающие критериям Гражданского Кодекса Российской Федерации
3.2. Для проведения конкурса формируется экспертный совет по организации и подведению итогов конкурса, который:

· проводит работу по информированию участников, в том числе, через средства массовой информации о предстоящем конкурсе, порядке и условиях участия в нем, по освещению хода проведения конкурса и его итогов;

· консультирует субъектов малого и среднего предпринимательства  по вопросам участия в конкурсе;

· готовит проведение заседаний экспертного совета, включая подготовку аналитических справок и других материалов о ходе конкурса;

· готовит проекты итоговых документов конкурса, обеспечивает изготовление дипломов, призов для победителей конкурса, а также организует проведение церемонии их вручения;

· обеспечивает выпуск информационно-рекламного буклета о победителях конкурса с целью его распространения на конференциях, семинарах, круглых столах, выставках и других мероприятиях.

3.3. Информация, направляемая на конкурс, заверяется подписью руководителя с указанием его ответственности за полноту и достоверность данных. Представление неверных или неточных сведений в конкурсной заявке может служить основанием для ее отклонения.

3.4 Победители конкурса награждаются Дипломами и памятными призами Торгово-промышленной палаты Ставропольского края.
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